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Escroquerie
a la voyance :
Un marché juteux
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COMBIEN
CA COUTE?

Au pays de la raison cartésienne, a
I'époque de la science toute-puissante,
quelque 30% des Frangais y croient
dur comme fer et prés de 10 millions
d'entre eux consultent un voyant cha-
que année. Un marché en pleine expan-
sion sur lequel s'est penchée 'équipe de
« Combien ¢a coiite ? », menée par la
boule de cristal de Jean-Pierre Pernaut.
Mais gare aux arnaques : 8'il existe cent
de o guérisseurs et voyants
dans I'Hexagone, quarante mille seule-
ment sont déclarés.

L'escroquerie a la voyance as-
sure régulierement l'ordinaire des tri-
bunaux. Mais le secteur qui connait
actuellement un essor fulgurant, la
voyance par correspondance, échap-
pe le plus souvent a la justice. Ces
voyants du troisiéme millénaire utili-
sent les armes les plus récentes du
marketing direct, logiciel de traitement
d'écriture, fichier pointu et circuit de
paiement. Le schéma classique : une
lettre pqrz_;onnaiiSée_dequatre a huit

) par ordinateur avec une
police de caractére imitant alaper-
fection 'écriture manuscrite.
~ Envoyées ades centaines de mil-
liers d'exemplaires, ces letires stan-
dards, dont seul le nom du destina-
taire change, abusent de la crédulité
de ceux qui les regoivent. Résultat : les
personnes vulnérables, trés souvent
du troisieme age, peu au fait des sub-
tilités du marketing direct, se font es-
croguer et commandent des « sprays
de la chance », 2 250FF (+ 1.500FB),
ou des « pierres de I'Himalaya », 2
150FF (£ 900FB), ou encore des
thémes astraux magné ,a280FF
(+ 1.700 FB). Au point que la répres-

> En Belgique, Esmeralda Ber-
nard, voyante a Aywaille, a
fondé I'asbl Delta blanc, destinée a
instaurer une plus grande éthique
dans le monde de la voyance. Elle
dénonce les charlatans qui cher-
chent a faire de l'argent en exploi-
tant la crédulité des gens. Avec I'ob-
jectif de chasser les brebis galeu-
ses, elle a méme édicté un code de

sion des fraudes tape du poing sur la
table.

« Ce sont de véritables escroque-
ries, passibles de condamnation en
justice », explique André Marie, res-
ponsable juridique a 1a Directionde la
répression des fraudes de I'lle-de-
Erance. « Malheursusement, peu de
personnes portent plainte et on a du
mal & appréhender I'ampleur de ces
arnaques. D'autant que beaucoup
d'envois viennent de pays étrangers. »

« D'aprés nos derniéres estima-
tions, 20 % des voyants se ruent sur
les mailings pour attirer de nouveaux
clients », dénonce Youcef Sissaoui,
président de l'nad, une association
qui tente de faire le ménage au sein
de la profession. « Réguliérement,
des professionnels de marketing di-
rect viennent proposer leurs services

a nos collegues », explique-t-il. « C'est

un marché énorme et juteux, de plu-
sieurs dizaines de millions de francs. »
Dans de nombreux cas, les voyants
n'existent méme pas. Les photos des

oracles imprimées dans ces publicites |

correspondent a des tirages achetés
dans des catalogues de mann uins

de troisieme zone. Derriére ces py-
thies se cachent des sociétés com-
merciales basées en Suisse ou au
Luxembourg.

En pratique, des listings et des dis-
quettes d'adresses, qui vont de
10.000 4 100.000 noms, circulent
dans ces milieux spécialisés. L'ex-
comptable d'un mage décéde propo-
sait méme a des confréres un fichier
de 500.000 noms. Un autre de plu-
sieurs milliers de noms d'un VPCiste
du Languedoc-Roussillon a été vendu
4 de nombreux voyants. Aux der-
niéres nouvelles, les services de la ré-
pression des fraudes devraient lancer
une enquéte sur le sujet. Un voyant
averti en vaut deux.




